‘t (|

GESAMTMARKT BIO

.“‘L Q . -
.y \_‘
3 [} , ._ -~ = t Gk 2 - ; T

e

EN



Entwicklung des Biomarkts in Osterreich
Einkaufe in Mio. EUR
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* inkl. Biosupermarkte

Quelle: NielsenIQ LH inkl. Hofer/Lidl, GfK, GASTRO-DATA, teilweise geschitzt
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Chart 2

Bioanteile am jeweiligen Markt
Wertmagig in Prozent
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HAUSHALTSEINKAUFE IM LEH

RollAMA, 1. Halbjahr 2022




Chart 3

Marktentwicklung RollAMA Bioprodukte

Lebensmitteleinzelhandel

%-Ver. ggt

Einkiaufe Menge in Tonnen 1. HJ 2021
-0,9%
+59,1 %
220.097
190.222
148,580 161.844
138.301 ’
115.419

2017 2018 2019 2020 2021 1.HJ 2022

507.827

2017

. . %-Ver. ggti
Einkaufe Wert in 1.000 EUR 1. HJ 2021

+2,5%

+57,4 %
799.080
718.210
541 858 580.543
431.063

2018 2019 2020 2021 1.HJ 2022

* Alle RolIAMA-Warengruppen: Weifle und Bunte Palette, Kise, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemiise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A




Chart 4

Preisentwicklung* der RollAMA-Warengruppen Bio vs. Konventionell

im Lebensmitteleinzelhandel, 1. Halbjahr 2022

BIO

Konventionell

%-Ver. PREIS VJP

%-Ver. PREIS VJP

RollAMA Total

3,5

7,8

Weifle Palette (Trinkmilch, Joghurt, Obers, Topfen)
Bunte Palette (Fruchtjoghurt, Milchmischgetranke, Desserts)
Kase

Gelbe Fette (Butter und Margarine)

4,9
06
3,6

8,2

6,2
4,9

25,6

Fleisch inkl. Geflugel

Wourst & Schinken

9,5

6,7

6,1

3,0

Frischobst

Frischgemiise

Kartoffeln

Obst- und Gemiisekonserven
Tiefkiihl Obst und Gemiuse

Eier

1,6
0,1
4,1
-0,5

4,9

7,6
10,1
19,0
8,0

5,5

Fertiggerichte

0,1

1,0

*) Uber alle Produkte und Arten, nicht vergleichbar mit VPI

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A




Chart 5

Milch und Joghurt haben hochsten Bioanteil

wertmaBige Bio-Anteile der Einkdufe im LEH in Prozent

30,3
29.8 978 1.HJ2020 ~1.HJ2021 = 1.HJ2022
264,
254 24,0 23,1 245 241
21,5
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15,7
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11,5 11,9 11,0 11,111,5 11,3
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5,6
5,5 - 3,9
32 =

Frisch-und  Joghurt natur Butter Kase Fleisch & Wurst & Frischobst  Frischgemuse  Kartoffeln Eier

ESL-Milch Geflugel Schinken

* Alle RolIAMA-Warengruppen: Weifle und Bunte Palette, Kise, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemiise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A



Fast jeder Osterreicher kauft Bio

Lebensmitteleinzelhandel

mm Kiuferreichweite in Prozent Einkaufsfrequenz / Kduferhaushalt Intensitat (Menge kg / Kiuferhaushalt)
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* Alle RolIAMA-Warengruppen: Weifle und Bunte Palette, Kise, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemiise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A
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. DIE MOTIVE FUR BIO-LEBENSMITTEL

QUALITATIVE ANALYSE

August 2022




Die Grunde Bio Lebensmittel zu verwenden

BIO LEBENSMITTEL SIND GESUNDER
¢ Weniger Spritzmittel, Dingung

BIO LEBENSMITTEL HABEN BESSEREN GESCHMACK
* Vor allem bei Fleisch wird ein Unterschied bemerkt — aber auch bei Obst und Gemiise

LOKALE ANBIETER/ UNTERSTUTZUNG DER BAUERN
* Biologische Lebensmittel mit weiten Transportwegen werden nicht als nachhaltig gesehen

TIERWOHL:
* Tiere werden als Lebewesen mit Respekt behandelt
* Aus lokaler Produktion: die Bauern haben einen Bezug zu den Tieren

NACHHALTIGIGKEIT:

* Bio ist Teil einer nachhaltigen Philosophie/ wird vom Kampf gegen den Klimawandel getrieben
* Respekt vor den anderen Lebewesen des Planeten/ respektvoller Umgang mit Ressourcen

* Biologische Lebensmittel mit weiten Transportwegen werden nicht als nachhaltig gesehen

Quelle: Sensor Marktforschung /AMA-Marketing, Motive fiir Bio, August 2022
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Chart 8

Entwicklung in den letzten 10 Jahren

In den letzten 10 Jahren gab es eine deutliche Steigerung der Verwendung biologischer Lebensmittel
» Haufigkeit und Regelmafiigkeit der Verwendung biologischer Nahrungsmittel haben sich verstarkt

* Deutlich verbesserte Verfugbarkeit: In allen Einkaufsquellen — von Supermiarkten tiber Diskonter bis zu
Bauernmarkten — wurde das Bio-Angebot ausgebaut

* Die Entwicklung der Klimakrise/ das Bewusstsein fir CO2 Fufiabdruck/ der Nachhaltigkeitsgedanke haben
den Trend zu Bio-Qualitat und Regionalitat verstarkt — vor allem die junge Generation treibt diese
Entwicklung

* Das Bewusstsein gegentiber Massentierhaltung ist enorm gestiegen, durch Tierschutzbewegungen,
Medienberichte, Biicher, Filme

* Generell mehr Aufklirung und verstarkter 6ffentlicher Diskurs - das Thema ist auch in den Schulen sehr
prasent und das fihrte zu einem hoheren Bewusstsein der juingeren Menschen

or
Quelle: Sensor Marktforschung /AMA-Marketing, Motive fiir Bio, August 2022 Se/ns"‘_
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